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Educacion Sustentada en Valores

Objetivo:

Formar profesionales de actitud dinamica y
pensamiento flexible, capaces de administrar,
planear, promocionar, distribuir y controlar
proyectos sobre productos y servicios.

Conoce tu carrera

La Licenciatura en Mercadotecnia tiene como
objetivo formarte como un profesional capaz de
administrar procesos de mercadeo y realizar
investigaciones de mercado, asi como estrategias
de publicidad y ventas, para generar demanda
buscando la satisfaccion las necesidades de los
consumidores. Lograras atender las necesidades
de crecimiento y desarrollo de las empresas
nacionales, aportando soluciones y estrategias
para aumentar ventas y posicionar marcas.

www.centrotrilingue.edu.mx
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éDonde podras
trabajar?

Al concluir la licenciatura, podras
desempeiiarte en empresas nacionales o
transnacionales, en areas de mercadotecnia
y/o comercializacién de productos o
servicios de todo tipo, desde productos de
consumo masivo hasta articulos o servicios
especializados o de nicho. Trabajando en
agencias de comunicacién, publicidad o
relaciones publicas, agencias de
investigacion de mercado

55-5865-6878
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DURACION

3 ANOS

PRIMER CUATRIMESTRE

Métodos de Investigacion |
Comunicacién
Derecho
Informatica |
Probabilidad y Estadistica
Problemas Socioeconémicos de México

CUARTO CUATRIMESTRE

Microeconomia
Publicidad
Introduccion a las Ventas
Derecho Mercantil
Mercadotecnia Analitica
Investigacion de Mercado

SEPTIMO CUATRIMESTRE

Promocion de Ventas
Psicologia Aplicada
Derecho Privado
Abastecimiento de Compras
Informacion Financiera
Estrategia de Productos
Inglés IV

www.centrotrilingue.edu.mx
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PLAN D
ESTUDIOS

9 CUATRIMESTRES

SEGUNDO CUATRIMESTRE

Métodos de Investigacion |
Comunicacion
Derecho
Informatica |
Probabilidad y Estadistica

Problemas Socioecondmicos de México

QUINTO CUATRIMESTRE

Introduccion de Operaciones
Psicologia
Administracién de Ventas
Introduccién de Costos
Mercadotecnia Aplicada
Estudio y Desarrollo de Mercados
Inglés Il

OCTAVO CUATRIMESTRE

Programas de Mercadotecnia
Mercadotecnia Industrial
Estrategias de Compras
Ingenieria de Productos
Estrategias de Ventas
Comunicacién Mercadoldgica
Inglés V

MERCADOTECNIA

TERCER CUATRIMESTRE

Métodos de Investigacion I
Estadistica Aplicada a los Negocios
Mercadotecnia
Informatica Il
Proceso Administrativo
Matematicas Aplicadas

SEXTO CUATRIMESTRE

Administracion Comercial
Crédito y Cobranza
Derecho Laboral
Comercio Internacional
Introduccién a los Canales de
Distribucion
Estrategias Publicitarias
Inglés IlI

NOVENO CUATRIMESTRE

Etica Profesional
Seminario de Mercadotecnia
Plan de Mercadotecnia
Plan de Productos Industriales
Proyecto de Productos de Consumo
Proyecto de Mercado de Servicios
Liderazgo y Negociacion

55-5865-6878




